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El futbol en el mundo es considerado el deporte mas popular a nivel mundial, la
asistencia de miles de aficionados alos estadios semana tras semana revelan la
popularidad de este juego, asi como también el numero de asociaciones afiliadas
ala (Federaciéon Internacional de Futbol Asociacion) FIFA organizacion encargada
de regir al futbol a nivel mundial el cual supera en nimero a las afiliadas a las
(Organizacién de Naciones Unidas) ONU.(FIFA, 2009)

La incorporacion del futbola la televisién sin duda ha sido un factor para extender
la popularidad de este, la television brinda la posibilidad de ver juegos de todas
partes del mundo ya sean competencias nacionales o internacionales de clubes o

de selecciones.

Por ejemplo, en el pasado mundial de Alemania 2006 se estima que la cantidad de
televidentes para el partido inaugural fue de 32,500 millones de personas en todo el
mundo; esto fue posible porque los derechos de television vendidos en 1000 millones

de euros (FIFA, 2009), fueron comprados por miles de televisoras del mundo.

La inclusion de la television en el futbol no solo ha venido a extender la
popularidad del juego sino que parece estar modificandolo al menos enlo que a

calendarios y horarios de juego se refiere, haciendo de las competencias



nacionales e internacionales una barra de programacion televisiva continua en
donde se puede ver futbol de manera constante dia tras diayen horarios
convenientes para obtener audiencia televisiva, por ejemplo en el caso de México
la programacion de algunos juegos de primera division los domingos por la tarde

o noche en donde la audiencia televisiva es mayor.

En el caso de México sefalar en particular los convenios que se dan entre las dos
principales televisoras de este pais, Televisay Tv Azteca las cuales se reparten las
transmisiones de los equipos de primera division en donde se observara la
manera en que estas televisoras fijan horarios de juego de acuerdo a las
conveniencias televisivas modificando los dias y horas de juego de los equipos,
ademas Televisa y Tv Azteca comparten desde hace unos afios la transmision de

los juegos de la seleccion mexicana de futbol.

Otro punto importante en la relacion televisién-futbol lo viene a desempeniar la
creacion de un sistema de television restringido el cual impone alos televidentes la
obligacion de pagar por la sefal de transmision para poder ver los juegos de
futbol, haciendo del futbol una mercancia la cual no solo se vende a los
patrocinadores o las empresas que quieres anunciarse en la television durante
los juegos de futbol, también es vendida alos televidentes que desean ver los

juegos por television.

Sila televisiébn tomaba en un principio al futbol como un contenido mediatico para
llenar horas de programacién a bajo costo y en busca de obtencion de audiencia
dada la popularidad de este juego (Hernandez, 2004) ahora lo toma a manera de
mercancia de producto televisivo a ofertar con el cual se pueden obtener aun mas

ganancias economicas.

La television parece estar modificando las condiciones enla que se juega el
futbol real con la imposicion de horarios y la incorporacion de publicidad ya sea en
los estadios en los uniformes o en las mismas transmisiones televisivas lo cual
seria importante investigar dado la importancia de este juego como elemento social

y sus repercusiones en la sociedad, sin embargo la creacion por parte de las



televisoras de un futbol de caracter televisivo a manera de producto-formato de
television impuesto a los televidentes aparece como elemento clave para entender
el papel de la television en la manera en que el futbol es tomado como agente de
cohesion social paralos aficionados y en este caso particular los televidentes.

No es nuestra intencion hacer una apologia del cdmo se era antes el ver el futbol por
televisiobn, asi como tampoco se ignora que el principal motivo por el cual las

televisoras transmiten el futbol es por motivos econdémicos, sino dar una muestra de:

e Cdmo los contenidos mediaticos configuran las practicas sociales y mediaticas
de los individuos,

e COmo estos contenidos mediaticos estdn determinados por las condiciones

econdémicas que estan presentes en lo social y en los medios de comunicacion

e Cbmo en la actualidad para millones de personas resulta significativo ver el
futbol por television -como lo muestran las cifras ya mostradas- a pesar de las

implicaciones sociales que esto conlleva.

Por tanto, el futbol aqui se entendera como un contenido mediatico que es
determinado por condiciones econdmicas, tecnolégicas Yy sociales, centrando el
analisis sobre las dimensiones mediaticas del futbol por television, decisiébn que
implica dejar de lado al menos el analisis detallado del futbol como deporte real.

El punto de andlisis de este trabajo sera entonces el futbol transmitido por
television, las condiciones en las cuales este se transmite y se recibe por parte de
los televidentes , en donde la mercantilizacion y espectacularizacion del juego son
los elementos mas importantes para dar cuenta de la creacion de un futbol-pantalla
impuesto y creado por la television que viene a diversificar la manera en como el
futbol es visto y consumido como producto cultural, el alcance y cobertura que
puede llegar atenerlas transmisiones de futbol por television son claramente
superiores al menos en acceso al publico en comparaciéon con un estadio de futbol,
por otra parte la posibilidad de acceder a ver los juegos de distintas partes del

mundo es otra de las ventajas que presenta el futbol por television.



Pero el futbol por television como cualquier otro contenido transmitido por este
medio de comunicacién se encuentra mediado por una forma de ser transmitido,
una forma de privilegiar algunos aspectos y de desestimar otros, el futbol
transmitido por television en este sentido no puede ser tomado como una
reproduccion fiel de la realidad al ser mediado por las condiciones de transmision
de un medio de comunicacion es aqui donde se vuelve aun mas relevante dar
cuenta de la manera en que se ve el futbol por television , como se ve un futbol
producido y transmitido por un medio de comunicacion que hace uso de un
elemento socialmente relevante el futbol y como ahora los aficionados vueltos

televidentes lo veny lo consumen como producto-formato televisivo.
TELEVISION-FUTBOL

La television ha tomado para si el futbol, ha venido através de sus politicas de
transmision conformandolo en un producto televisivo, la aparicion de los sistemas
de televisién restringida como lo son la television por cable o la television satelital,
sistemas por los cuales hay que pagar una cuota mensual para tener acceso a la
sefal televisiva han venido a segmentar a la audiencia televisiva, al hacer que no
todos tengan acceso alos contenidos mediaticos que en estos sistemas se

transmiten.

La aparicion del pago por evento o PPV (pay per view) por sus siglas en inglés
ha venido a estratificar aun mas a las audiencias televisivas, ya que mediante
esta modalidad no solo el que cuenta con sistema de television restringida y que
paga por el servicio tiene acceso ala transmision televisiva sino quien pagar un
costo extra por la recepcién de la transmision de un determinado contenido

mediatico puesto a la venta por el sistema de television restringida.(Williamns, 1994)

El pago por evento ha sido utilizado por los sistemas de cable para comercializar

peliculas o eventos especiales pero sobre todo para la comercializacion de eventos
deportivos, pues se aprovecha las condiciones sociales las cuales hacen que los
televidentes encuentren necesario ver através de las pantallas el evento deportivo

en cuestion .



En México en el caso especifico del futbol el pago por evento es manejado por Sky
sistema de television restringida el cual toma en exclusiva juegos del torneo de
primera division, de esta manera solo es posible ver los juegos mediante la
subscripcion a ese sistema de television y ademas el pago del importe por el

juego en especifico.

También los equipos mexicanos participan en dos competencias internacionales ,
la Copa Santander Libertadores la cual es transmitida por Fox Sports yla Copa
De Campeones de la CONCACAF la cual es transmitida por ESPN dichas
competencias es posible verlas por television si se cuenta con sistema de
television por cable y no es necesario pagar en exclusiva para ver los juegos
aunque en ocasiones la transmision se restringe y no es posible verlos en

Latinoamérica pues solo se transmiten para Estados Unidos.

Las actuales condiciones econémicas en México bajo las cuales un bajo porcentaje
de hogares tienen acceso ala television por cable y aun menos tienen acceso a
la television satelital y por tanto al pago por evento han hecho que los lugares
comerciales como lo son los bares, restaurantes, los cines y otros sitios oferten los
juegos de futbol convirtiendo a estos sitios en espacios comerciales de recepcion

televisiva.

Aqui sefialar brevemente que las condiciones de transmision y recepcion televisiva
en México difieren de los casos de otros paises latinoamericanos por ejemplo de
Brasil en donde determinados partidos de futbol solo pueden ser vistos en
espacios comerciales como lo son bares y restaurantes debido a las politicas de
transmision televisiva de ese paisy el caso de Argentina en donde recientemente el
gobierno de ese pais ha hecho que las transmisiones del futbol sean de libre
acceso a todos los televidentes por lo cual al menos en el caso del torneo

argentino de futbol pueda ser visto sin restricciones de caracter econémico .

Bajo esta panoramica las condiciones de transmisiény recepcién en México
aparecen en un escenario particular en donde el consumo del futbol por television

depende de restricciones econdémicas, sociales y politicas en relacion ala



transmision televisiva del futbol que como hemos mencionado han hecho que los

espacios comerciales se constituyan como espacios de recepcion televisiva.
EL INGRESO DEL FUTBOL-PANTALLA

Si bien existen condiciones econdmicas Yy politicas que permiten a la television
comercializar con el futbol, debemos remarcar otras dos condiciones que permiten
qgue la television haga del futbol un producto una mercancia, la dimensién social y la

dimension tecnologica.

El futbol constituye un elemento cultural relevante en México, son mdltiples las
manifestaciones que podemos encontrar sobre este, la asistencia masiva a los
estadios, las celebraciones multitudinarias en los triunfos de los equipos de futbol,
las manifestaciones de violencia entre grupos de animacion, porras o también
llamadas “barras”, las identificacion regional o nacional con los colores o simbolos
propuestos por un equipo de futbol, la identificacion con los jugadores de un equipo

de futbol, entre otros tantos aspectos de repercusién social.

En México el fendmeno del futbol se aborda principalmente desde la perspectiva
de la conformacion de identidades (Angelotti, 2004; Fabregas;2001,2006; Hernandez
C., 2009) en donde se toma el papel del futbol como elemento de cohesion social,
y como elemento capaz de generar identidades colectivas debido al caracter

simbdlico del juego mismo.

Desde esta perspectiva encontramos la produccién académica en relacion al futbol
en nuestro pais, en donde el futbol ha sido analizado sobre todo y en gran medida
desde sus manifestaciones sociales, como elemento de cohesion social y productor

de identidades tanto regionales como nacionales.

Cabe senalar también el esfuerzo que realiza el grupo de “Deporte, Cultura y
Sociedad” encabezado por Samuel Martinez de la Universidad Iberoamericana, en
donde se ha venido tratando de analizar las mudltiples dimensiones que conforman

a los deportes entre ellos el futbol.



Desde el ambito latinoamericano podemos sefalar el esfuerzo que desarrollan
desde la CLACSO (Centro Latinoamericano de Ciencias Sociales) en donde la
produccién académica ha abordado fendbmenos como la violencia, la conformacion de
identidades, la espectacularizacion del deporte, el papel de los medios de
comunicacion en la conformacion de las identidades y otros aspectos sociales
(Alabarces, 2000,2000,2003; Antezana, 2003; Carrion, 2006; Ramirez, 2003;
Rodriguez,2003; Villena, 2002) entre otras lineas de investigacion encabezadas por

Pablo Alabarces

La television ha tomado estos aspectos sociales antes sefialados y los amplifica
mediante la utilizacion de elementos tecnoldgicos como lo son las camaras, las
camaras especiales, las repeticiones, las graficas, las narraciones y los conjunta y
los acomoda en un formato televisivo inmerso en un discurso televisivo que
privilegia el goce visual, el espectaculo al mismo tiempo que se sobrepone una

I6gica mercantil y comercial.

La transmision de los deportes poco a poco se fue consolidando como un género
televisivo, el cual ha ido generando sus propias formas discursivas a través de
elementos dramaticos como lo son las imagenes en distintos planos (primeros
planos y cortos, desde 1960) si en un principio las transmisiones se realizaban con una
0 2 cdmaras las transmisiones actuales llegan a realizarse con 16 a 18 cAmaras como
promedio en cada transmision y la incorporacion de repeticiones (a partir de los afios
80), los sonidos a partir de los juegos olimpicos de 1976 (ambiente, dialogos,
musica), los graficos (revolucion digital de los afios 80), los elementos de fondo (estilo
y escenografia), los comentarios de los narradores también forman parte importante
del género televisivo de los deportes pues cumplen con una funcién de verificacion,

clarificacion y corroboracion de lo transmitido. (Marin, 2003)

El futbol-pantalla es una mezcla entre lo espectacular y lo comercial en un discurso
televisivo que produce un formato televisivo en donde el futbol real si bien es la
base del contenido mediatico y el resultado en el campo sigue siendo el resultado del
juego, la utilizacion de las camaras, de las repeticiones, la manera de narrar el juego

y la inclusibn de menciones comerciales hacen que el futbol por television el futbol-



pantalla no sea igual al futbol real al ser mediado por la television mediante la
forma discursiva de ser presentado y las condiciones de recepcion ante las cuales

se encuentran los televidentes.

El futbol-pantalla es producido televisivamentey presenta de cierta manera el
juego, alavez que impone una manera de ser visto por los televidentes, no solo
en la manera en que se pone acento enlo que se quiere que se vea sino también
en las condiciones enlas cuales se ve yasea los horarios de transmision o en

los espacios de recepcion en los que se ve el futbol.

Si bien se toman en cuenta y se reconocen las condiciones sociales del futbol-
real y se advierte que a falta de este no habria futbol-pantalla, se considera
importante dar cuenta del futbol como producto-formato televisivo debido a la
capacidad amplificadora de la television para llegar a mas aficionados en este
caso convertidos en televidentes, bajo unas condiciones economicas, politicas y
sociales que imponen una forma de ver un producto cultural de suma importancia

como lo es el futbol ahora en bajo una forma televisiva.
LA RECEPCION TELEVISIVA

En un trabajo académico personal' en donde se busco hacer una comparacién entre
los elementos televisivos presentados por Televisa y Tv Azteca en la transmision
de un juego eliminatorio de la seleccion mexicana de futbol en su partido contra
Honduras en la eliminatoria para el mundial de futbol de Sudéafrica 2010, se
obtuvieron como resultados principales la identificacion de la aparicién de cerca de
100 comerciales (elementos visuales de duracion entre 5y 10 segundos) durante la
transmision del juego en cada uno de las televisoras, sin contar las menciones
comerciales que los narradores del juego realizaron, lo que nos da una muestra de
la comercializacion actual del futbol por television el futbol-pantalla, por otra parte de

destaca la utilizacién de repeticiones y de cadmaras especiales las llamadas slow

! Trabajo hecho en la Catedra Nacional de Ficcion Televisiva (Obitel) impartida por Guillermo Orozco en la Universidad de
Guadalajara. (agosto-diciembre del 2008)



motion mediante las cuales se destacan momentos en especifico del juego otro

aspecto que remarca la diferencia entre el futbol real y el futbol-pantalla.

En este trabajo se centrola atencién en los contenidos mediaticos y no se tomo
en cuenta la manera en cOmo estos eran recepcionados por los televidentes, sin
embargo nos dio la pauta para identificar y clasificar elementos y contenidos

mediaticos especificos que conforman el futbol-pantalla.

Se han encontrados trabajos que abordan la recepcion televisiva del futbol desde
distintos espacios de recepcion, los cuales se han centrado en la socializacion y en
las interacciones entre los receptores (Bufford,1999; Gastaldo,2005, 2005b, 2006;
Kraszewsky,2008) por lo cual han dejado de lado la forma en que contenidos
mediaticos especificos son recepcionados, aspecto que para este trabajo resulta
fundamental al definir al futbol-pantalla como una produccion televisiva que presenta

al futbol real mediante afiadidos televisivos de caracter visual y sonoro.

Ante este panorama en donde se aprecia que el futbol-pantalla es un producto y
formato televisivo distinto al futbol real y en donde los aspectos mercantiles y
discursivos estan claramente presentes surgen las preguntas sobre la manera en
gue los receptores hacen frente alos contenidos mediaticos, y mas aun bajo las
condiciones de recepcion antes descritas, ¢ Como es la rececpion del futbol-pantalla?
¢,Como es recepcionado el futbol-pantalla en los espacios de recepcion
comerciales? ¢ Cémo son recepcionados los elementos televisivos impuestos por la

television por los televidentes?

La importancia de analizar la recepcion del futbol-pantalla se encuentra en dar
cuenta de cdmo un fendémeno social, el futbol, es mediado por la televisibon y como
a partir de este se crea un producto o formato televisivo el futbol-pantalla que
guarda ciertos elementos del futbol real paro que no es equivalente a este y como
bajo las condiciones sociales, econdmicas, politicas y sociales actuales es visto y

consumido por los aficionados ahora televidentes.

Partimos de laidea de que el receptor es un agente que puede crear Yy recrear lo

social a partir de lo que ve enlas pantallas, que otorga sentido a lo que ve, enun



proceso siempre mediado, en donde diferentes condiciones actian a manera de

puente entre sujetoylos contenidos televisivos.

Para analizar la recepcion televisiva partimos de la perspectiva tedrica de las
mediaciones mdltiples de Orozco (1991) en donde en el proceso de la recepcion se
encuentran presente al menos las siguientes mediaciones, institucional, individual,

tecnoldgica y situacional.

1) la mediacién individual, en donde se encuentran las caracteristicas propias

del individuo, edad, género, raza, etc.

2) la mediacion situacional, que son los escenarios donde se desarrolla la
interaccién con la television, en dos sentidos al menos, el primero donde vemos
el televisor, y el segundo en donde interactuamos con los otros en relacion a la

television.

3) la mediacion institucional, que se refiere a como las instituciones a las que
pertenecemos median la agencia del sujeto, importante recalcar que las l6gicas
de las instituciones en parte se contraponen de ahi que esta mediacion no sea

monolitica.

4) la mediacién tecnoldgica, no solo son los mecanismos tecnoldgicos, sino la
creacion de géneros televisivos que son mecanismos de estructuracion del

discurso televisivo

Orozco propone entonces una manera de concretar el concepto de las mediaciones
y tomarlas para el analisis de la recepcion televisiva y formula su teoria de la
mediacién multiple como una forma de analizar empiricamente el papel de las

mediaciones en la recepcion televisiva.

“En esta tipologia distingo, en primer lugar, las mediaciones como procesos de
estructuracion derivados de acciones concretas o intervenciones en el proceso de
recepcion televisiva, y, en segundo lugar, diferencio las mediaciones de las «fuentes de
mediacidén» o lugar en que se originan estos procesos estructurantes. De acuerdo con

esta conceptualizacion, la mediacién se manifiesta por medio de acciones y del



discurso, pero ninguna accion singular o significado particular constituye una mediacion
propiamente. La mediacion parece ser un proceso estructurante mas complejo y difuso,

diferente de la suma de sus componentes”. (Orozco, 1993; 34)

Elegimos la mediacion multiple pues da cuenta de aspectos que consideramos
relevantes en el estudio del futbol-pantalla, por una parte la mediacion tecnoldgica
presente enla forma de transmitir el juego, los elementos visuales como lo son
repeticiones, imagenes de camaras y camaras especiales, graficos entre otros y por
otra parte los elementos sonoros como lo son las narraciones y menciones

realizadas por los comentaristas, el sonido ambiente, entre otros elementos.

Por otra parte la mediacion situacional, el con quien y desde donde se ve las
televisidn es un elemento claramente presente en la recepcion del futbol-pantalla en
espacios comerciales en donde la asistencia de receptores estd condicionada a
factores econdmicos sin olvidar motivaciones sociales que llevan a distintos
grupos de receptores a espacios comerciales como lo son los bares, restaurantes y
cines habilitados como espacios de recepcion televisiva en donde el lugar desde
donde se ven los contenidos televisivos y aquellos con quienes se ven los

contenidos televisivos se ven claramente diversificados.

En la recepcion televisiva se encuentran presentes mdultiples mediaciones no solo
las anteriormente sefaladas, incluso se abre la posibilidad de encontrar en la
recepcion del futbol-pantalla algin otro tipo de mediacién si se destaca ala
mediacidén tecnoldgica y la mediacién situacional es solo con fines de cerrar el
objeto de estudio, sin que se deje de reconocer la presencia de las otras

mediaciones.

Se es consciente gue las mediaciones son construcciones tedricas que no estan
presentes en la realidad como un elemento tangible, algo material, sin embargo
hemos construido observables que nos permiten dar cuenta de ellas en el caso
de la recepcion televisiva del futbol-pantalla en espacios comerciales de recepcion

para hacer posible el estudio de la recepcion del futbol-pantalla.

LA ESTRATEGIA



El trabajo de campo consistio en varios elementos, el diario de campo, la
videograbacion de los receptores, la entrevista en campo, el registro grafico, la

videograbacion de los juegos transmitidos por television.

Se realizaron cuatro observaciones las cuales fueron videograbadas, dos a un
mismo grupo de receptores en un mismo espacio comercial de recepcion aqui era
importante observar la manera en que el espacio de recepcion (mediacidon
situacional) funciona como elemento estructurante en la recepcion televisiva de un

mismo grupo de receptores.

En los cuatro juegos observados se analizo la manera en cdmo eran recepcionados
los contenidos mediaticos visuales o sonoros transmitidos por la television
(mediacion tecnoldgica), se videograbd a un grupo de receptores que manifestaron
asistir al lugar a ver el futbol en especificoy que aceptaron ser videograbados
mientras veian el futbol, la videograbacion fue realizada de costado a los

receptores en una distancia entre dos y cuatro metros.

Se realizaron dos observaciones mas en distintos espacios de recepcion, de esta
manera se conto con observaciones a tres distintos espacios de recepcién para
comparar la funcion del espacio de recepcidon (mediacion situacional) como

estructurante en el proceso de recepcion.

De estas cuatro observaciones totales se conto con tres grupos de receptores
distintos en donde se podria comparar el rol de la mediacion individual y de
referencia al observar distintos receptores.

De los cuatro juegos tres fueron transmitidos por Televisa y uno por Tv Azteca lo
cual nos permite observar la mediacion institucional pues la transmision es

producida por diferente institucibn en este caso televisora.

En las cuatro observaciones se realizo un diario de campo el cual estd orientado
mediante una guia de observacion que centra su atencidn en aspectos observables

de las mediaciones multiples.



En las cuatro observaciones se realizaron diagramas graficos del espacio de
recepcion, del acomodo de las pantallas y de la posicién de los receptores frente a
las pantallas poniendo atencion con ello a la mediacion situacional, desde donde y

con quienes se ven los contenidos televisivos.

En las cuatro observaciones se realizaron entrevistas de campo al final de la
transmision del juego en donde se puso énfasis en preguntar las motivaciones por
las cuales se asiste a los espacios comerciales de recepcion (mediacion
individual), los aspectos que recuerdan o que fueron significativos en la
transmision del juego para dar cuenta de la manera en que se manifiesta alguna

mediacién en particular.
EL RESULTADO DEL MEDIO TIEMPO

El trabajo realizado aun se encuentra en proceso a continuacion solo presentare
algunas de los resultados obtenidos de la revision de una de las cuatro
observaciones realizadas, debido en este momento solo se ha realizado el analisis

de una observacion.

Centrar la mirada enlos contenidos mediaticos ha posibilitado entender la
recepcion del futbol-pantalla en dos sentidos, a manera de producto-formato
televisivo que propone una manera de ser visto a los receptoresy por otra parte
desde los receptores una forma de very llevar a cabo la recepcion de esos

contenidos.

De esta manera identificamos contenidos mediaticos en relacién al juego real los
cuales tienen que ver con lo que sucede enla cancha, aunque no debemos olvidar
estd siendo mediado por una tecnologia y por una televisora que presenta cierta

parte de la realidad.

Por otra parte identificamos contenidos mediaticos que son meramente televisivos
es decir que solo mediante la television podrian ser vistos, estos son las

repeticiones, las tomas con camaras especiales, los graficos entre otros, estos



contenidos los hemos llamado afiadidos televisivos los cuales son la parte mas

importante en la conformacién del futbol-pantalla a manera de formato televisivo.

Se ha identificado una manera de presentar el futbol-pantalla por parte de la
television, una presentacion que se asemeja a un guion televisivo que recurre a
determinadas estrategias en determinados momentos, recordando que el futbol-
pantalla depende de lo que suceda en el campo de juego con el futbol real,

muchos de los contenidos presentados se veran entonces limitados por esta

condicion.

Pero parece justamente esta limitante de lo que acontece en el futbol real lo que al
contrastar con lo presentado se hace evidente la l6gica del discurso televisivo, asi
tenemos por ejemplo que ante la falta de jugadas de gol las imagenes se centran
sobre el publico asistente, los directores técnicos de los equipos, o se utiliza la
narracion para informar sobre otros temas o algun otro juego, con lo que se busca

mantener la atencién de los televidentes.

También se observa una forma de presentar determinado tipo de jugadasy hacer
cierto tipo de toma en determinados momentos, por ejemplo en las jugadas de
cambio de jugador la toma siempre enfoca al jugador que ingresa al campoy al
jugador que sale de cambio, cuando se presenta una jugada de gol las camaras
presentan el festejo del publico, se escucha el sonido ambiente, se ve al jugador que
anoto el gol y quizas el festejo de algun otro comparfiero ya sea dentro del campo o

en las bancas.

Esta manera particular de presentar el futbol por television en donde se encuentra
por una parte los contenidos que tienen que ver con el juego en tiempo real, los
afadidos televisivos que son aquellos meramente contenidos meramente
televisivos y la narracion que podemos tomar como un elemento meramente
televisivo también conforman momentos televisivos que son propuestos por la
televisién, una forma de orientar el consumo y la recepcion por parte de la

television .



Hasta aqui el primer tiempo de analisis queda pendiente la forma en que esos
contenidos son recepcionados por los televidentes, la manera en que actian las

distintas mediaciones en el proceso de recepcion de esos momentos televisivos.

Preguntarse entonces ¢De qué manera son recepcionados los momentos
televisivos del futbol-pantalla?, ¢ Qué contenidos 0 momentos televisivos del futbol-
pantalla resultan significativos para los receptores?, ¢Qué papel juegan las

mediaciones en la recepcion de los contenidos mediaticos del futbol-pantalla?.

De esta manera tratar de abordar dos momentos de la recepcion, el de la
propuesta mediética y el de la recepcién por parte de los televidentes, tratando de

dar con ello una mirada directa a la forma en como recepcionamos.
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