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Abstract

De acuerdo con Technorati, hay mas de 133 millones de blogs en el mundo y el
79% de ellos son personales o autobiograficos. El blogging, al igual que otras
practicas de comunicacion a través de internet, se ha incorporado en la vida
cotidiana de gran cantidad de usuarios y deja ver un serie de transformaciones
sociales.

En esta ponencia se presentan los resultados de una investigacion acerca de los
sentidos que los sujetos atribuyen al blogging autobiografico en tanto practica
comunicativa. Tal pregunta se sitta en el cruce entre el problema de las redes
sociales mediadas y el problema de lo autobiogréfico.

Tedrica y metodoldgicamente, el estudio partié de una perspectiva sociocultural de
la comunicacion, en la que el foco del andlisis esté en los sujetos sociales y los
procesos de produccién de sentido, en la busqueda de comprender los usos y el
sentido atribuido al blogging, como practica emergente de comunicaciéon mediada.
Se tratd, asi, de un acercamiento cualitativo, basado en etnografia virtual e incluy6
observacion en linea y entrevistas con 12 bloggers, ademas del andlisis de
discurso de mas de 100 relatos autobiograficos publicados en blogs.

Como resultado, se observa que los bloggers atribuyen a su practica una
multiplicidad de sentidos, entre los que sobresalen los de reflexividad en tanto
pensar lo vivido, de trascendencia en tanto dejar rastro de si y de vinculo con los
otros, en cuanto que en la blog6sfera construyen y mantienen relaciones a partir
de afinidades, independientemente del territorio fisico, dando lugar a otras
coordenadas de operacion.

Se puede concluir:

¢ Que las autobiografias en blog se sostienen en una época de fuerte
subjetividad, donde se valora la experiencia frente a los saberes expertos vy,
ademas, las fronteras entre lo publico y lo privado se encuentran cada vez mas
diluidas.

¢ Que las redes construidas por los bloggers con frecuencia trascienden la
blogdsfera y se extienden a otros sitios de redes sociales, tales como Facebook y
Twitter, donde las conexiones y relaciones siguen basicamente las mismas logicas
gue en los blogs, ademas de que con frecuencia distintos tipos de redes se
superponen para dar lugar a redes mas complejas.



¢ Que el blogging, junto con otras practicas de comunicacion, dejan ver el
desplazamiento en el acceso a la palabra publica, del sujeto legitimado en la
modernidad temprana, al sujeto tecnologizado en la modernidad tardia.
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La vida en blog: Sentidos del blogging autobiogréfico

Podemos preguntarnos de una manera
general en qué estado del mundo social
los cientos de ‘anénimos’ sienten —en la
misma época y sin concertarlo
colectivamente— el impulso de escribir, de
testimoniar por escrito su vida.

Bernard Lahire

El blogging autobiogréfico se ha configurado como una presencia en la
vida cotidiana, que hasta hace poco tiempo era una ausencia en el analisis social.
Esta practica, aparentemente inocua e irrelevante, deja ver una ruptura en la
posibilidad de expresién publica, al rebasar los habituales filtros de acceso a los
medios tradicionales de comunicacion, con el creciente acceso a las tecnologias
de informacién y comunicacion (TIC) por parte de sujetos comunes. A la vez, la
produccion, circulacion y consumo de relatos de estos muchos anénimos —
retomando el planteamiento de Lahire (2004)— dejan ver mas alla los bloggers y
sus vidas narradas, constituyen un cuadro diversificado de ciertas formas de vida
contemporanea.

Esta ponencia presenta los principales hallazgos de una investigacion
sobre el blogging autobiografico, como practica comunicativa emergente. La
pregunta por los sentidos de esta practica se construyo en torno al problema de
las redes sociales mediadas, en su dimension de practicas de comunicacion; y el
problema de lo autobiografico, en tanto relato de la propia vida que, al ser
realizado en blogs, adquiere un caracter continuo y publico. La pretension es, mas
alla de describir la practica, profundizar en las razones de los sujetos que la
realizan, ya que en el estudio de la comunicacion no solo importan las preguntas
por el qué, cuantos y a través de qué medios, sino también aquéllas que buscan

identificar los comos y los por qué de las practicas.



Si bien los blogs pueden erigirse como aportaciones de sujetos
aislados, socialmente dicen mucho mas de lo que en ellos esta publicado, ya que
“ninguna accion social se desarrolla en el vacio, por fuerza se verifica en unos
marcos (reales o virtuales) que acotan, definen, prescriben y a veces proscriben,
el tipo de accion valida al interior de sus limites” (Reguillo, 1999, 109). El blogging
ha crecido de un modo acelerado en relativamente pocos afos, el reporte de
octubre de 2008 hecho por Technorati indicaba que habia entonces 133 millones
de blogs y que el 79% de éstos eran blogs personales o autobiograficos. Se trata
de una practica que se ha incorporado en la vida cotidiana de millones de
personas, por lo que vale la pena interrogarla, en tanto que dice mucho de la vida
social contemporanea.

La emergencia de formas de comunicacion mediada en internet, deja
ver una serie de tensiones que configuran un escenario contemporaneo complejo:
entre la fugacidad y la permanencia, entre la individualizacion y la busqueda de
vinculos, entre la aparente irrelevancia y configuracion como practica cotidiana,
asi como entre lo publico y lo privado.

Aunqgue el blogging autobiografico fue el centro del estudio que aqui se
detalla, los hallazgos y conclusiones dan pistas sobre otras practicas de
comunicacion, que siguen logicas similares en la construccion de redes sobre
otras coordenadas. Socialmente, la mirada a los bloggers, sus practicas y los
sentidos de éstas, permite reconocer la complejidad de algo aparentemente
inocuo e intrascendente. Precisamente, este trabajo pretende aportar a la
comprension de las implicaciones sociales del complejo entramado de blogs,

como espacios no individuales, sino intersubjetivos.

En el principio no habia blogs: La emergencia del blogging como préactica

comunicativa

Mirar una practica comunicativa emergente como el blogging

autobiografico implica cierta tentacion de pensar en ella como en algo



completamente nuevo, que se genera a partir de la popularizacion de la Internet;
sin embargo, la historia social permite ver que, si en el principio no habia blogs, si
habia comunicacion:

Desde el uso de las primeras formas de gestos y lenguaje a los mas
recientes desarrollos en tecnologia computacional, la produccion,
almacenamiento y circulacién de informacion y contenido simbdlico han
sido aspectos centrales de la vida social. Pero con el desarrollo de un rango
de instituciones de medios de finales del siglo XV hasta el presente, los
procesos de produccién, almacenamiento y circulacién han sido
transformados en ciertas maneras (Thompson, 1995, 10).

En la segunda mitad del siglo XX emergen las computadoras y la
Internet, inicialmente también para fines militares y posteriormente como un
producto y una red abierta a diversos usos (Briggs y Burke, 2002); para eso, sin
embargo, fueron necesarias ciertas modificaciones, como la reduccién de tamafio
y precio en las computadoras y la apertura de la red a intereses inicialmente
educativos y posteriormente también comerciales, politicos y comunicativos

(Castells, 2001; Trejo Delarbre, 2006).

La innovacion tecnologica no es un acontecimiento aislado. Refleja un
estado determinado de conocimiento, un entorno institucional e industrial
particular, una cierta disponibilidad de aptitudes para definir un problema
técnico y resolverlo, una mentalidad econémica para hacer que esa
aplicacién sea rentable, y una red de productores y usuarios que puedan
comunicar sus experiencias de forma acumulativa, aprendiendo al utilizar y
crear: las elites aprenden creando, con lo que modifican las aplicaciones de
la tecnologia, mientras que la mayoria de la gente aprende utilizando, con lo
gue permanece dentro de las limitaciones de los formatos de la tecnologia
(Castells, 2001, 63).

Las implicaciones de esta convergencia estan profundamente
relacionadas con los procesos de globalizacién que, aunque tienen sus raices
siglos atras, se cristalizan y visibilizan a finales del siglo XX y en lo que va del XXI,
en una serie de transformaciones tecnoldgicas, econdmicas, sociales y culturales,
gue incluyen la extension de los canales y las practicas comunicativas.

Mas alla de las transformaciones en el entorno social que dio lugar al

surgimiento y la expansion de internet, la propia red se ha transformado también,



en tanto espacio social. Su primera etapa, que ahora conocemos como Web 1.0,
se concentré en la informacion, de manera que los usos se limitaban a la difusion
y busqueda de datos y a formas incipientes de comunicacion, principalmente a
traves del correo electronico.

La creatividad cultural y la innovacién en la cultura digital dio lugar a
apropiaciones no esperadas por parte de los usuarios de las tecnologias (Castells,
2008). Los usos de internet permitieron la incorporacion de actores sociales que
no habian tenido acceso a los medios tradicionales. La libertad posibilitd la
formacion de redes, que han caracterizado lo que ahora conocemos como
segunda etapa de internet o Web 2.0, en la cual se potencia “el papel de los
usuarios como productores de las aplicaciones y los contenidos” (Castells, 2008);
de modo que la tendencia de usos se centra en la comunicacion, la interactividad y
la colaboracion, a través de wikis, blogs, plataformas de micro-blogging —como
Twitter y Jaiku—, sitios de redes sociales —tales como Facebook, Hi5, MySpace,
Orkut—, sitios de intercambio de contenidos —como Flickr y YouTube—, e incluso
juegos de roles en linea y multi-jugador —como Second Life—.

En este contexto de Web 2.0, emerge el blogging como un fenbmeno
tecnoldgico, comunicativo y cultural; ya que mas alla de la tecnologia utilizada y
las habilidades requeridas para la produccién de blogs, éstos se configuran —
junto con otros tipos de sitios y recursos en internet— como espacios de
interaccidn social mediada electronicamente y reconfiguran ciertos procesos de
comunicacioén. A través de los blogs, los usuarios o bloggers suben contenido a la
red mediante posts o entradas, leen y comentan el contenido publicado por otros
bloggers y se integran en redes sociales mediadas electronicamente, con
hiperenlaces, comentarios y otros recursos.

El blogging se sitla en el cruce de otras practicas, como: las de
comunicacion oral y construccion de redes, que datan de siglos; las de escritura
de autobiografias, cartas, diarios y otros modos de documentacién de la vida
cotidiana; asi como las relativamente recientes practicas de comunicacion a través
de Internet (Fernandez Christlieb, 1991; Williams, 1992; De Certeau, 1995;



Castells, 2001, 2008; Briggs y Burke, 2002; Bourdieu, 2003; Sibilia, 2003; Trejo
Delarbre, 2006; Fumero, 2007).

La mirada desde la comunicacion

La comunicacion, en palabras de Eduardo Vizer (2003, 113), “no se
define tanto por su objeto como por la mirada que dirige hacia sus objetos y hacia
los sujetos sociales en tanto miembros de una cultura particular”. El lugar desde
donde se eligié mirar el blogging autobiogréafico en esta investigacion, fue
precisamente el de la comunicacion, como campo de entrecruces de otras
disciplinas sociales, a partir de una perspectiva sociocultural (Fuentes Navarro,
2001). Metodologicamente, se tratdé de un acercamiento cualitativo, cuyo punto de
partida fue entender que “el objeto de nuestras investigaciones es en si mismo un
campo preinterpretado”, puesto que los sujetos ordinarios, como los analistas, son
capaces de comprender, reflexionar y actuar a partir de esta comprension y
reflexion (Giddens, 1987; Thompson, 1990).

Con el fin de profundizar en las préacticas cotidianas de los bloggers, se
les busco en su propio habitat, es decir, en la red. De manera concreta, se recurrio
a la etnografia virtual; esto incluyé ocho meses de observacion en linea,
entrevistas con 12 bloggers mexicanos y el andlisis de discurso de mas de 100
relatos publicados en blogs (Benveniste, 1981; Jensen, 1995, 2002; Riccer, 1996;
Hine, 2004; Kivits, 2005).

El encuentro con los bloggers: La interpretacidon de la practica desde los

sujetos

La pregunta por los sentidos de las practicas remite necesariamente a
los sujetos que ejercen tales practicas (Weber, 1944); por ello, la parte sustantiva
de esta busqueda por comprender los sentidos del blogging autobiogréafico se

concentrd en el acercamiento a los bloggers. Estos fueron seleccionados, no por



sus caracteristicas sociodemograficas, sino por sus blogs; sin embargo, es notorio
que estos sujetos tienen mucho en comun. En términos de edad, van de los 24 a
los 49 afos, pero la mayoria se concentra en el bloque de edad de 24 a 34 afos,
lo que coincide con las cifras presentadas por el INEGI (2008) en cuanto a que el
acceso a Internet en México se concentra principalmente en el bloque de edad de
los menores de 34 afos. Resalta ademas el alto nivel educativo de los bloggers
abordados, todos ellos cuentan con estudios de licenciatura, algunos han hecho
varios diplomados e incluso una o dos maestrias. En cuanto a la ocupacioén, gran
parte de los entrevistados se desempefian en empleos relacionados con la
informacion y el conocimiento; la mayoria de ellos realizan parte de sus
actividades en oficinas y, de hecho, mas de la mitad se ubica en el sector editorial,
sea en revistas o periodicos.

Este apartado recoge los resultados de las conversaciones sostenidas
con 12 bloggers a través de servicios de mensajeria instantanea y correo
electronico.

Entre las condiciones que dan lugar a la practica, la primera es la
eleccion de ser blogger, a partir de las necesidades de expresion publica, de
construccion de memoria y de vinculo con los otros. Es importante sefialar que
hay distintos momentos en el blogging y las motivaciones que llevan a crear un
blog no necesariamente son las mismas para mantenerlo. Si bien la necesidad de
expresion persiste como razén para continuar con la practica, se suman a ella la
necesidad de relacionarse con los demas y la busqueda de trascendencia en un
momento historico concreto.

Crear un blog, sin embargo, no se da sélo a partir de motivaciones, es
necesario que existan las condiciones para que los sujetos decidan y puedan
producir un blog. Una constante es que los bloggers escribian habitualmente,
desde antes de iniciar sus blogs; lo hacian en diarios personales y cuadernos de
notas, donde lo mismo registraban experiencias de su vida diaria que relatos de
ficcion creados por ellos. Ser blogger, de acuerdo con los entrevistados, requiere

de ciertas habilidades e intereses; lo principal es tener algo que decir y tener



habilidades “editoriales”, las competencias técnicas no son percibidas como
importantes por los propios bloggers. Se trata, ademas, de sujetos con acceso a
Internet, que han aprendido a manejar sus blogs a base de ensayo y error, con la
ayuda de los otros.

De acuerdo con lo expresado por los entrevistados, ellos usan sus blogs
personales para expresarse, compartir y relacionarse. El eje en torno al cual los
sujetos construyen sus relatos es la vida cotidiana, a partir de sus experiencias del
dia o bien de sus recuerdos. Estas construcciones, casi siempre, se hacen para
los otros.

La produccion de los relatos tiene sus tiempos y espacios. La mayor
parte de las tareas de produccién se realizan en tiempos de ocio, pero es muy
frecuente también ocuparse del blog en horarios de trabajo. En cuanto a los
espacios, se postea principalmente, aunque no de manera exclusiva, desde la
casa y la oficina. Aunque la convergencia tecnolégica, que ha dado lugar a
teléfonos celulares con acceso a Internet, ha posibilitado extender el blogging
practicamente a cualquier espacio y tiempo.

Por otro lado, una caracteristica del blogging es la permanente relacion
con los otros, a través de estrategias como los comentarios y los hiperenlaces
entre blogs. Tales relaciones se tejen a partir de la lectura recurrente de los blogs;
éstas, con frecuencia, van mas alla del contacto sélo por el blog y se extienden por
otras vias de comunicacion, tales como los servicios de mensajeria instantanea,
los sitios de redes sociales, el correo electronico, los mensajes SMS e incluso
algunas reuniones presenciales.

En este sentido, la I6gica de formacién de redes de bloggers descansa
sobre las afinidades electivas, que estas redes se mantienen por la sensacion de
compaifiia, de estar los unos con los otros aunque sea a distancia y que lo
territorial es desplazado para dar lugar a otras coordenadas, donde los sujetos
construyen otras geografias casi siempre desligadas del espacio fisico (Giddens,
1995; Ortiz, 1998; Bauman, 2005). En estas relaciones lo de menos es compartir

un territorio fisico, lo que no es un secreto en las practicas de comunicacion



mediada por tecnologias; lo altamente valorado es coincidir en intereses y estilos
de vida.

En las relaciones con los otros, es posible distinguir tres tipos de “otros”:
los conocidos antes del blog, los conocidos a partir del blog —cuando ha habido
reuniones presenciales— y los conocidos solamente a través del blog; en estos
altimos dos casos se trata de extrafios que se vuelven conocidos e incluso
intimos, independientemente de su proximidad o lejania geografica (Bauman,
2005). Las razones para buscar a los otros en los blogs tienen que ver con las
necesidades de relacion e identificacion, ésta se puede dar en torno a los
intereses, la preferencia politica, la forma de ver la vida, entre otros. Algunos
bloggers reconocen que los relatos que leen son relativamente poco importantes
en una escala social, pero que les resultan muy importantes en su cotidiano, en
tanto que ver a los otros permite ver mas alla de la propia realidad.

Del otro lado, los bloggers consideran que aportan algo que personal y
socialmente los hace distintos de los otros, tratese de la forma de ver la vida, la
capacidad de analisis y critica frente a la realidad social, las experiencias que se
han vivido, entre otros.

En sus précticas cotidianas, los bloggers suelen reflexionar en torno al
blogging, a veces en sus propios blogs, en las reuniones de bloggers y, en este
caso, en las conversaciones sostenidas con ellos en torno al tema.

Las concepciones de blog por parte de los bloggers desbordan por
mucho las definiciones técnicas del blog, enfocadas en aspectos como el orden
cronoldgico inverso de las entradas, la facilidad para publicar y las posibilidades
de intercambio de comentarios e hiperenlaces. En el nivel mas elemental, el blog
es concebido como un medio de comunicacion. En un segundo nivel, el blog se
entiende como un espacio personal, algo que se construye por y para el propio
autor, en el presente y para el futuro, a manera de memoria o rastro de lo que se
ha sido y como se ha llegado a ser lo que se es. En un tercer nivel, el blog se
ubica como un lugar que posibilita ciertas relaciones con los otros, en tanto que es

un lugar propio que puede ser visitado por los otros y a la vez es una puerta que



da acceso a los lugares de los otros. Este lugar es habitado por un personaje, que
es el propio blogger.

Las redes de bloggers, se constituyen como espacio de relaciones,
donde se producen lazos y amistades muy fuertes a partir de los elementos
compartidos; es la posibilidad de encontrar afinidades mas alla de los circulos de
pertenencia tradicionalmente asociados a la familia, la escuela y el trabajo para ir
mas all4, aunque también en el blogging algunas redes concentran sujetos cuya
conexidn se da a partir de esos circulos de pertenencia y se extiende
posteriormente a los blogs. Pero el blogging es también un espejo, un espacio de
auto-reflexividad, en tanto que lo que se produce y se publica, se comparte con los
otros —y con unos otros que probablemente han vivido experiencias similares o
comparten determinadas maneras de pensar— y se comparte también consigo

mismo.

Las rutas de los relatos: La construccion de la autobiografia

La posibilidad de expresién publica se erige como una de las principales
motivaciones para crear y mantener un blog. Ante ello, cabe preguntarse por los
relatos, qué se narra en ellos y de qué manera, para comprender en torno a qué
se mueven los relatos y qué dejan ver de la realidad social, en tanto que el relato
autobiografico es una version que da el autor acerca de su propia accién
(Bourdieu, 1997; Lind6n, 1999; Lahire, 2004; Sarlo, 2006), de su existencia inscrita
en la historia (Lindén, 1999). El analisis de los relatos permitié, en primer lugar,
definir los tiempos, espacios y actores que hacen inteligible el relato (Giménez,
2007) y, en segundo lugar, identificar aquello que se cuenta en los blogs, en
términos de tematicas y caracteristicas.

Mas alla de la cronologia inversa de las entradas y del cimulo de bits
gue ocupa un sitio en la red, los relatos de los blogs dejan ver otros sentidos del

tiempo y del espacio, a partir de la practica.



Distingo tres tiempos en el blogging. En primer lugar, el tiempo narrado
es el tiempo verbal concreto en que se realiza la enunciacion, que puede o no
coincidir con el tiempo de produccién y el tiempo de consumo de los relatos
(Benveniste, 1981; Ricceur, 1996).

La narracion inscribe la experiencia en una temporalidad que no es la de su
acontecer (amenazado desde su mismo comienzo por el paso del tiempo y
lo irrepetible), sino la de su recuerdo. La narracion también funda una
temporalidad, que en cada repeticion y en cada variante volvera a
actualizarse (Sarlo, 2006, 29).

El grueso de los relatos se ubica temporalmente en el presente, puesto
gue son construidos a partir de las experiencias cotidianas de sus autores. Sin
embargo, al interior de los relatos, conviven pasado, presente y futuro. La lectura
diaria de los blogs deja ver que siempre es hoy, pero a la vez, la secuencia de
relatos, permite ver que el tiempo pasa.

En segundo lugar, en el tiempo biografico, los relatos dan cuenta de los
sucesos ocurridos en la vida del protagonista. Con frecuencia, los relatos parten
de las experiencias del dia y se centran en algun detalle sobresaliente en la vida
del autor. Los acontecimientos, tales como cumpleafios, conciertos y viajes se
incorporan también en los relatos. Varios bloggers realizan al final de cada afio su
“recuento anual”’, de modo que se cuenta lo mas importante que se vivid en ese
lapso.

Se observa en estos relatos, que el protagonista es el propio autor y que
las acciones relatadas se ubican en el plano de los acontecimientos que impactan
de manera personal la vida del blogger. En estos relatos no importa demasiado el
escenario en que se desarrollan o el mes o afio en que ocurren, sino que el foco
de atencidn esta colocado en el suceso, a partir de la relevancia que éste pueda
tener para el propio blogger y su red. La construccién temporal tiene mas que ver
con la definicion de etapas en la vida y con la sucesion de hechos, que con un
calendario, salvo en los relatos del cumpleafios, donde la fecha si resulta muy

importante.



En tercer lugar, el tiempo social/histérico da cuenta de la existencia
inserta en la historia. Los relatos permiten observar las continuidades y rupturas
en la vida cotidiana, los acontecimientos de interés general a través de los ojos de
quienes tienen en esos sucesos una inquietud personal.

Aun cuando se trata de relatos de acontecimientos publicos, la reflexion
en torno a éstos se vincula con la vida cotidiana de los autores y del comun de los
sujetos que comparten la misma realidad. En suma, se aprecia en estos relatos
que el foco de atencion esta puesto no en el blogger, sino en el acontecimiento y
sus implicaciones sociales, asociadas a las implicaciones personales. El sujeto
gue enuncia, sin embargo, sigue siendo el blogger y lo hace desde la experiencia
o los sentimientos personales en torno a sucesos de indole social: la anécdota
personal se constituye de esta manera como acontecimiento publico, a diferencia
de los relatos situados en el tiempo biografico, en los que la importancia del
acontecimiento es personal.

En estos relatos del tiempo histérico, hay cierto énfasis en las fechas, no
como sucesion de dias en el calendario, sino como una busqueda por evidenciar
los acontecimientos. También se enfatiza la presencia de los bloggers en el lugar
de los hechos, se busca acreditar que se estuvo ahi, dando detalles e
incorporando fotografias y videos a los relatos. Con frecuencia, los bloggers
publican hiperenlaces a otras entradas de otros bloggers que han documentado el
mismo hecho; esto, por un lado, permite legitimar la informacién que se presenta,
pero ademas permite al autor insertarse en la discusién de la red a la que se
adscribe; en ese sentido, es claro que todos pueden relatar lo mismo, pero cada
uno buscara poner el foco de atencion en distintos elementos o aportar mayores
detalles sobre el suceso.

Por otro lado, dos espacios son también narrados en el blogging. De
entrada, el espacio narrado se sitla en distintos niveles de proximidad, que van de
lo mas intimo del propio sujeto, a la casa, el barrio, la ciudad, la region y

finalmente el vasto mundo (Giménez, 2007). Los sentidos de pertenencia son



mayores, cuanto mas se acercan a lo intimo; los detalles en los relatos son
mayores, cuanto mas se acercan al otro extremo, al del vasto mundo.

En otro sentido, se ubica el espacio vivido: el blog es concebido como
un lugar personal de expresion publica, pero que ademas posibilita ciertas
relaciones con los otros, en tanto que es un lugar propio que puede ser visitado
por los otros y que de algun modo permanece. El espacio construido a partir de las
redes de blogs es un espacio vivido en tanto que la concepcién del blog como
lugar propio y las rutas que se siguen en las visitas de los otros blogs se
constituyen como lugares y trayectorias familiares, rutinarias, cotidianas.

La enunciacién designa reflexivamente a su locutor y asume una
situacién de interlocucién, se trata de un yo que habla a un tu (Ricceur, 1996), sea
éste real o imaginario, individual o colectivo (Benveniste, 1981). Asi, el blogger
produce sus relatos para ciertos destinatarios imaginados, se adscribe a
determinados circulos de pertenencia en los propios relatos y discute con algunos
otros bloggers a través de los comentarios y otros mecanismos.

En un primer nivel se ubican el nosotros y los otros en el relato, ya que
se hace visible como y donde se sitda el blogger en tanto productor, asi como
cuales son los sujetos, grupos o identidades a las que se adscribe. Es muy comun
gue los sujetos que conviven cotidianamente con los bloggers aparezcan en los
relatos, algunas veces nombrados y otras sélo mencionados, como “C.”, “mi
hombre”, “ex novio numero 2”. Los grupos o circulos de pertenencia a veces no
son nombrados de manera explicita, pero pueden ser identificados en los relatos.

En un segundo nivel emergen los destinatarios imaginados. Si bien el
locutor o sujeto que enuncia es siempre el blogger, los relatos tienen interlocutores
o destinatarios distintos, dependiendo del sentido y la finalidad que para el blogger
tienen su propio blog y cada entrada. Los relatos dejan ver destinatarios distintos,
gue van de lo mas general a lo mas intimo; todo lo que se publica en un blog
abierto es publico, esta al alcance de quien lo visite; sin embargo, las distinciones
construidas desde la enunciacion permiten establecer diferencias: mientras

algunos relatos son inteligibles para cualquier lector, algunos otros lo son sélo



para quienes conocen el contexto y los significados de los mensajes encriptados
que el blogger produce y publica.

A través de la construccion de una situacion de interlocucion, el autor
incluye y excluye a los otros de la discusion; si bien todos pueden ver las entradas
publicadas, no siempre estan incluidos todos en la discusion. La condicion del blog
como lugar propio es ejercida también en la incorporacion de los otros en la
interlocucion: el blogger es el duefio de su blog y tiene la capacidad de decidir a
quién le habla, a quién incluye, a quién excluye, en la aparentemente inocente
construccion de los relatos.

Precisamente, en un tercer nivel, se da la incorporacion de los otros en
la discusion, que consiste en los modos que tienen los otros para hacerse
presentes en la discusion, fundamentalmente mediante comentarios. La distincion
entre conocidos, desconocidos y extrafios opera en tanto que los conocidos
suelen formar parte de la red a la que el blogger se adscribe; los desconocidos no
forman parte de la red, pero se identifican mediante un nick y es posible mirar sus
perfiles y visitar sus blogs; los extrafios, por su parte, son los comentadores
anonimos que, aunque dejan comentarios, lo hacen sin un nick que conduzca a un
perfil, es decir, no dejan rastro. Con frecuencia, los anénimos se hacen presentes
en temas polémicos, para descalificar o presentar opiniones contrarias a las

expresadas por el blogger.

La vida a través de relatos

Cada relato es producido por separado, pero a la vez es parte de una
serie de relatos que componen un blog especifico de un sujeto concreto. La
enunciacion es decir algo sobre algo, esto significa que...

no son los enunciados los que refieren, sino los hablantes los que hacen
referencia: tampoco son los enunciados los que tienen un sentido o
significan, sino que son los locutores los que tienen que decir esto o
aquello, los que entienden una expresion en tal o cual sentido (Ricceur,
1996, 21).



El sujeto que produce, publica, consume y discute relatos en un blog
parte de ciertas motivaciones e intereses, tiene determinadas finalidades,
construye un estilo y se adscribe a una red. Las particularidades, sin embargo, no
se establecen como una serie de casos aislados, sino como casos distintos que se
relacionan de varias maneras. Asi, cada blogger construye su blog y produce sus
relatos a su manera, pero comparte mucho de esta construccion con los otros. El
primer elemento que da cierta uniformidad es la estructura de ubicacion y
ordenamiento de entradas, que es igual en todos los blogs, puesto que se trata de
algo preestablecido por las plataformas de gestion de blogs, tales como Blogger y
Wordpress. Pero hay otros elementos propios de la produccion de los relatos, que
son constantes en practicamente todos los blogs, lo que, lejos de volverlos a todos
iguales, permite que las construcciones sean inteligibles, aun en la diferencia.

De entrada, la enunciacion se realiza casi siempre en primera persona,
aunque también es mas o menos frecuente el uso de la tercera persona para
referirse a si mismo; aun en estos casos, el eje de los relatos es el yo.
Temporalmente, el relato se construye sobre el presente, con referencia al pasado
y al futuro, como ya se vio en el primer apartado de este capitulo.

Por otro lado, todo blog tiene un primer post que con frecuencia es
utilizado por los bloggers para presentarse, dar la bienvenida a su lugar y apuntar
la linea que seguira el contenido. Las secuencias de relatos se conforman en la
sucesion de acontecimientos en la vida de los bloggers. Hay un principio y hay un
tiempo de desarrollo y consolidacion del estilo del blogger, pero también de la red
a la que se adscribe. Los sujetos que constituyen esta red se visitan
frecuentemente en sus blogs y, si no se conocian de antes, se van conociendo a
través de los relatos y en muchos casos los desconocidos se vuelven intimos.
Esto provoca que gran parte de las historias sean familiares para los lectores, de
modo que deja de ser necesario contextualizar en cada uno de los relatos.

Por otro lado, es posible identificar grandes temas que atraviesan los
relatos autobiograficos, tales como las trayectorias y rutinas, el consumo cultural,

el cuidado del cuerpo, el ejercicio del amor y la sexualidad, las relaciones con los



otros, la identidad personal, la politica y la reflexion sobre el blogging. Sin
embargo, en la diversidad de temas y a partir del caracter de construccion en
pausas de la autobiografia en el blogs, se observan puntos argumentales, es
decir, acontecimientos que marcan y reconfiguran de algin modo la vida del autor.
Se aprecia en este sentido que, con el paso del tiempo, los bloggers
publican relatos de distintas etapas de su vida, en las que incluso la forma de
relatar y los integrantes de la red se van modificando. Esto deja ver las
transiciones en las vidas de los sujetos, tales como las rupturas con parejas,
amigos y familiares; los cambios de vida, como graduarse, “vivir solo”, vivir
temporal o permanentemente en un pais diferente al de origen, cambiar de hébitos
de cuidado personal, entre otros. En suma, las transiciones se erigen como
elementos que dan movimiento a las series de relatos, en tanto que dejan ver el
paso del tiempo y las transformaciones en la vida cotidiana de los bloggers. Tales
transiciones pueden entenderse como puntos argumentales, puesto que marcan el

paso de un estado a otro, un antes y un después en la autobiografia.

La autobiografia en blogs

Se observa en los relatos analizados un tipo de escritura autobiogréfica
en cierto modo diferente de lo que comunmente se entiende por autobiografia en
tanto género: un escrito que dé cuenta de la vida de un sujeto, escrito
basicamente cuando la edad del sujeto es avanzada y se considera que ha vivido
lo suficiente para contarlo a los demas. El relato autobiografico en el blogging
también da cuenta de la vida de un sujeto, sin embargo, se distinguen en varios
sentidos: el relato se va construyendo en el dia a dia y no al final de la vida; el
relato puede no tener uniformidad precisamente por esta construccion en pausas;
aun cuando los relatos se construyen en torno al yo, tales relatos dan cuenta de
las transformaciones de la vida social a partir de las experiencias de los propios
sujetos; finalmente, a diferencia de las autobiografias tradicionales que pueden ser

leidas hasta que son terminadas, en el blogging autobiografico los relatos estan



disponibles a los demés desde el principio, de modo que éstos pueden ver la
construccion en pausas, comentar, intervenir, lo que deja ver un regreso a las
practicas de construccion de relatos biograficos en el siglo XIX, que circulaban

manuscritos en las redes familiares (Briggs y Burke, 2002).

Los sentidos del blogging autobiogréfico

Se identificaron, a partir del andlisis de las entrevistas y de los posts,
distintos sentidos del blogging autobiografico, los cuales a su vez pueden
agruparse en tres dimensiones: individual, relacional y politica.

En la practica se registran sentidos de: creacion, rutina, reflexividad,
soporte emocional, reafirmacion de la identidad, identificacién, reconocimiento, ser
pioneros, estar-con-los-otros, proximidad, lugar, libertad, toma de la palabra
publica y trascendencia.

Estos sentidos construidos en torno al blogging autobiogréafico se ubican
en las dimensiones individual, relacional y politica, pero no se reducen a una sola,
sino que se superponen y relacionan unos con otros, como se observa en la figura

siguiente.



FIGURA 4. DIMENSIONES Y SENTIDOS DEL BLOGGING AUTOBIOGRAFICO.
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El orden en que estos sentidos han sido enunciados, no representa una
jerarquia de importancia, sino una manera de agruparlos. Algunos sentidos
pueden aparecer con mas fuerza en determinadas redes, dependiendo de los
intereses; sin embargo, hay sentidos que comparten todas las redes y que
permiten sostener tanto la practica como las redes: 1) la reflexividad, en tanto
espejo para reinterpretar lo vivido, 2) la trascendencia en tanto dejar rastro de si y
de la propia generacion en una memoria diversificada y, sobre todo, 3) el vinculo y
la presencia en el sentido de estar-con-los-otros, en tanto que se accede a
vinculos sociales de alcance muy amplio, establecidos sin mayor objetivo que el
de estar juntos a través de los relatos en blogs y de todos los medios por los que

sea posible permanecer en constante comunicacion.



(In)conclusiones: Autobiografias interconectadas

En el principio no habia blogs, pero si practicas de comunicacion, de
escritura y discusion de lo cotidiano, de relacién con los otros. Diversas
condiciones estructurales e inquietudes personales dieron lugar a la emergencia
del blogging en general y, de manera concreta, al blogging autobiografico,
entendido como practica emergente de comunicacion.

En términos de la autobiografia, se aprecia que la publicacién de relatos
en los blogs desafia tanto la concepcion tradicional de autobiografia como las
fronteras entre lo publico y lo privado. Coincido con Sarlo (2006), que sefiala a las
tltimas dos décadas del siglo XX y lo que va del XXI como una época de fuerte
subjetividad y de manifestacion publica de lo privado, en la que se reconoce el
peso de la experiencia vivida frente a los saberes expertos; donde “el afan por
compartir informacion en las redes sociales tiene que ver con una ‘sociedad
confesional’ que ha separado los limites entre lo privado y lo publico” (Bauman,
2007, 14).

En términos de redes sociales, es evidente que los vinculos se
construyen sobre la base de las afinidades electivas, dejando ver otras
coordenadas de operacion, donde la cercania se mide por la afinidad y la falta de
ésta produce lejania. En tales coordenadas, es frecuente que haya una
superposicion de redes.

Finalmente, en términos de la vida y la cultura contemporanea, puede
observarse que la posibilidad de la expresion publica, anteriormente reservada al
sujeto legitimado, se ha desplazado para permitir el acceso al sujeto
tecnologizado, esto no significa atribuir al acceso a la tecnologia todo el peso de la
posibilidad de la palabra publica, pero si implica reconocer que los recursos y
habilidades en el manejo de la tecnologia, aunados a los intereses comunicativos
y sociales, resultan fundamentales para estas formas de intervencion en lo

publico.



Finalmente, se registré un resultado inesperado en términos de la
generacion. He de confesar que no hubo, en la investigacion, una pregunta
concreta por la juventud, pero ésta se coloco en las respuestas. Se trata de
jovenes que hacen frente a una época de crisis; se caracterizan por la movilidad y
la ruptura —una mas— con los modelos tradicionales de joven, mujer, hombre,
familia, politica, religion e, incluso, con las concepciones sobre lo publico y lo
privado; son los nacidos a finales de los 70 y principios de los 80, que viven las
tensiones que atraviesan nuestra historia, entre la seguridad y la libertad, entre lo

global y lo local: se trata de una generacion de la incertidumbre.
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